中国建筑业协会材料分会预拌砂浆推广委员会
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彰显榜样人物  推动技术创新  促进市场规范  弘扬行业精神
超越巅峰—2011中国砂浆行业年度评选活动
    天下将争，风云际会。

    预拌砂浆以其经济总量大、政策环境好、市场潜力大等优势，吸引了越来越多的企业家投资兴业。他们以创业者独有的眼光，密切关注着行业凸显的商机，用让人难以相信的速度，拓展预拌砂浆市场，创造了一个又一个财富故事，谱写下一段又一段商业传奇。这些投资，不但把资本带入行业，更重要的是带来了先进的技术、管理和崭新的营销理念。
    他们倾力于领导企业变革，并以娇人的增长业绩和前瞻性的战略眼光，引领产业方向，塑造了充满个性的影响力和推动力！

他们的生命充满传奇，他们的足迹播散工地。在他们当中，有的早已名动天下，有的多年沉迹，还有的却是横空出世。但他们都在2011年，在中国砂浆发展史上留下了自己的足印。
为了弘扬他们的业绩和精神，配合127个城市的砂浆“禁现”工作，加快推动行业品牌化、生产规模化、产品差异化的良性发展模式，中国建筑业协会材料分会、预拌砂浆推广委员会、中国施工网、中国砂浆网共同启动“2011砂浆行业年度评选”活动，评选对象涵括了砂浆厂、经销商、技术依托单位、添加剂和设备企业以及优秀论文。活动采取政府部门和行业推荐、200多名专业选票以及网友评选等方式，实行公开、公平、公正的审评原则，通过推荐报名、入围展示、网上投票、专业选、公示审查等程序，最终的评选结果将通过“超越巅峰—2012中国砂浆行业年度晚宴”揭晓颁布，并展开长达近一年的宣传推广。
　　他们是谁？他们在哪里？他们与行业有着怎样的渊源？他们又在中国砂浆发展史上刻下了怎样的印记？

在枯燥的水泥砂子之外，他们对行业发展及未来走向产生了深远的影响。关注和弘扬这种影响力，正是中国砂浆行业年度评选活动所追求的目标。

这是一场企业家们的风云际会。

超越巅峰—2011中国砂浆行业年度评选大幕即将拉开……

一. 组织机构

主管：中国建筑业协会材料分会

主办：中国建筑业协会材料分会预拌砂浆推广委员会

承办：中国施工网  中国砂浆网

支持媒体：《中国砂浆》《中国施工》 中华建筑报  中国建材报社  中国房地产报  建筑时报 
鉴材315  筑龙网  一大把网站  搜狐家居  慧聪建材  搜房家居 新浪家居  《现代装饰》

二. 评选项目及参评要求
	评选名称
	2011年度中国普通砂浆十大风云人物
	评选对象
	普通砂浆为主的砂浆厂董事(长)、总经理

	项目
	数量
	参评要求

	开拓奖
	10名
	从无到有，是质的飞跃。

万事开头难。开创者不但要拥有天马行空的创造力，还要勇于突破墨守陈规的藩篱，更要面对失败的指责，承担失败的后果。敢于开创者，必须有着不屈不挠的征服精神，更要有一往无前的大无畏精神。打破上千年现拌的传统，踏上产业化的征程，普通砂浆的先行者，开启一个新的时代。
候选人物投资或经营在中国境内正式注册的砂浆生产企业，投产时间位居所在城市前3位，以普通砂浆为主，在区域内具有较高知名度。积极参与全国或区域性预拌砂浆推广活动3次以上，在2011年有突出市场表现，市场占有率位居所在城市前列。

	责任奖
	10名
	建筑呼唤责任，社会呼唤责任。

富裕起来的精英们追求更高层次的精神享受——承担起历史赋予给他们的责任，以实际行动回报社会。他们努力营造和谐的人文环境、不断探索和践行人与自然相处的和谐之道。这种精神与预拌砂浆以人为本、节能减排、注重品质的理念不谋而合，体现了现代人积极负责的社会价值观。
候选人物投资或经营在中国境内正式注册的砂浆生产企业，以普通砂浆为主，产能设计30万吨以上。拥有劳动部砂浆中级检验工2名，服务优质规范。2011年在消协、建委处无重大客户投诉、质量事故或已较好处理。

	评选名称
	2011年度中国特种砂浆十大风云人物
	评选对象
	特种砂浆为主的砂浆厂董事(长)、总经理

	项目
	数量
	参评要求

	超越奖
	10名
	拿起抹刀，就能感受预拌砂浆超越传统的创新精神和生命力。

有工程的地方，就会有特种砂浆的市场。超越难，难在突破自我、超越自我。没有否定自我的勇气，没有从头开始的豁达，就无法实现超越。从有机到无机，从欧洲到中国，一项项成功的工程，就是一次次超越自我、完善自我的过程。

候选人物投资或经营在中国境内正式注册的砂浆生产企业2年以上，以特种砂浆为主。自有研发机构，市场定位清晰，拥有主打的核心砂浆产品，其销量在3000吨以上，同类产品中市场占有率排行前列，在该领域具有较高知名度。

	卓越奖
	10名
	更好、更强、更久、更大。
如今的砂浆，已经从一个现拌的建筑辅材上升为体现国家文明和绿色生活方式的预拌产品。但“预拌砂浆”有着完全不同于混凝土、水泥的内涵，不同于施工队接活、一对一销售的经营思路。新兴的砂浆行业，需要的是目光长远的企业，在企业文化、经营管理、产品定位、合作代理、人力资源等方面可持续发展的品牌生产企业。

候选人物投资或经营在中国境内正式注册的砂浆生产企业，以特种砂浆为主。拥有特种3万吨产能，2011年度销售各种特种砂浆累计1万吨以上。拥有劳动部砂浆中级检验工2名，团队较为稳定，服务优质规范，品牌意识强。2011年在消协、建委无客户投诉、质量事故或已较好处理。

	评选名称
	2011年度中国砂浆供应商十大风云企业
	评选对象
	材料、添加剂、设备、机械厂商

	先锋奖
	10家
	先锋是所有时代的先驱者。

先锋追求的不仅是前卫性，更拒绝重复前人。只有敢为天下先，通过自身的试验唤起一种思潮，才能开创一个新的纪元。预拌砂浆生产、研发、应用中充满了先锋的元素，不寻常规，敢做铺路石，这正是预拌砂浆添加剂、机械设备企业家作为先锋的最佳契合点。

候选企业要求是在中国境内正式注册的预拌砂浆添加剂、设备和机械制造企业3年以上，积极参与全国或区域性预拌砂浆推广、宣传、培训活动5次以上，拥有较高的行业知名度，主打产品市场占有率名列全国前茅。

	创新奖
	10家
	创新本就是预拌砂浆的基本精神。

体量大、高层多、环境复杂，中国建筑独具的特点使预拌砂浆生产企业充满了对新型原材料和设备的渴望。突破技术局限，拓展本土原料，降低砂浆成本，紧跟主材的发展脚步，推动机械化施工步伐，优秀的供应商，是砂浆厂发展壮大的后勤保障。

候选企业要求是在中国境内正式注册的预拌砂浆添加剂、设备和机械制造企业，拥有专业的研究团队，至少参与1项国家或地方行业标准规程制定。在预拌砂浆研发、生产、应用领域等方面取得突破，拥有相关技术专利或知识产权，所取得的成果拥有较高的推广价值。

	评选名称
	2011年度中国砂浆行业十大最具竞争力经销商
	评选对象
	砂浆成品及原料设备机械经销商

	参评要求
	厂家是船，渠道是水。

经销商带来的不仅仅是销售业绩，更是预拌砂浆的宣传队、播种机、传感器。星星之火，可以燎原。只有经销商队伍的壮大，才能有行业的壮大；经销商的竞争力，就是行业的竞争力。拼搏在一线的经销商，是行业最可爱的人。

要求是在中国境内正式注册的贸易型企业，代理经销砂浆成品1年以上或代理砂浆添加剂、生产设备、施工机械等产品3年以上，客户资源广，服务口碑好，一线销售人员10人以上，其产品在代理区域内有较高的市场占有率。

为鼓励面向施工一线的下游市场开拓，获选的砂浆成品类经销商不低于5家。

	评选名称
	2011年度中国砂浆行业十大技术依托单位
	评选对象
	预拌砂浆研发、咨询机构

	参评要求
	产业的进步建立在雄厚的技术支撑基础上。

钱好找，合适的人不好找。作为新兴的预拌砂浆产业，一条条生产线拔地而起，但人才储备匮乏，尤其是经验丰富的技术人才。面对用户越来越多、越来越高的需求，面多砂浆越来越大、越来越精的市场，依托单位在预拌砂浆研发、推广和解决企业具体问题上的作用功不可没。

要求参评单位是从事预拌砂浆技术咨询、技术开发、技术转让、技术服务、技术培训、技术承包、技术中介、技术入股等服务的技术团队，不要求是单独注册的法人机构。团队具有一定从事预拌砂浆研发或推广的实力，具有全日制本科文凭以上技术人员不少于5人，拥有副高级职称以上的学术带头人1名。拥有砂浆专用的检测、实验用常规仪器和设备，与砂浆直接相关的专用实验室面积不得小于100平方米；单位或个人曾参与相关国家、行业、地方标准和规程制订的数目累计不低于5项。十年来，单位或个人在相关期刊、网站发表的科技文章累计不得低于10篇。

	评选名称
	TOP20 中国砂浆行业十年优秀论文评选
	评选对象
	2001年1月1日后正式发表的论文

	参评要求
	分享，凝聚专家智慧，筑就行业坦途。

2001-2011年，中国预拌砂浆行业从无到有并取得高速发展。众多的研究成果，犹如一个个灯塔，指引着行业发展和技术进步的道路。回顾、整理十年来的行业论文，展示行业科研成果，提高行业研发水准。承前启后，为普及预拌砂浆导航，为行业发展铺路。

要求是2001年1月1日之后的原创论文，内容包括预拌砂浆行业发展、管理规范、材料研发、生产设备、施工应用等相关方面，正式发表于期刊、网站和各类研讨会。截止到本稿发布之日，被引用或下载次数须大于100次（或近2年内大于30次，以cnki为准），或其指导性、实用性强，主题思想在所涉及领域内有较大影响力。


三、评选程序

	    　时间 
	　阶段
	　进程

	2011年12月1日
-2012年1月15日
	推荐初审阶段

征集冠名赞助
	参评人物或企业填报申请资料；征集冠名单位；组织200张以上专业选票的业内知名人士名单

	2012年1月16日-2月5日
	候选展示阶段
	网站公示候选者的相关事迹、入选意见

	2012年2月6日-2月13日
	投票评选阶段
	社会投票和专业投票

	2012年2月14日-2月20日
	公示审查阶段
	媒体公示，广泛征求并受理社会各界意见

	2012年2月21日-3月4日
	纪念邮册制作
	出版《超越巅峰--2011年中国砂浆行业纪念邮册》

	2012年3月5日
	经销商与依托单位颁奖
	第二届中国砂浆营销与合作峰会

	2012年3月6日
	十年优秀论文表彰颁奖
	第五届中国国际干混砂浆生产、应用技术研讨会

	2012年3月6日
	风云人物/企业表彰颁奖
	2011年度砂浆行业晚宴

	2012年3月5日-8日
	获奖展示
	第八届中国(国际)砂浆展暨第十九届建博会

	2012年4月1日-12月31日
	后期宣传阶段
	主流媒体连续进行获奖人物及企业的宣传推广


  四. 申报程序和资料

1、登录中国砂浆网（www.mortar.cn）或中国施工网（www.sg8.cc）下载《2011中国砂浆行业年度评选活动申报表》，按表格要求填妥此表并准备相关的申报资料。

2、于2011年12月31日前快递《申报表》及相关资料到评委会。邮寄地址：北京市丰台区丰管路16号西国贸大厦4027B，邮编：100071，电话：010-83832793，传真：010-83832795。

3、由评委会对申报资料进行形式审查。对初审合格的申报列入候选名单；对不符合规定的项目，将通知申报单位在规定的时间内补正，逾期不补正或经补正仍不符合要求的，视为无效申报。候选名单排列顺序按有效资料邮寄或传真的时间为准，先到先排。

五. 评选规则
优秀论文的评选由第五届中国国际干混砂浆生产、应用技术研讨会专家委员会评定。其他奖项的评选规则为：

1、社会选票。采取网络投票的形式。按照评选项目对候选名单分类投票，每个IP每10分钟只能投票1次。投票网站为中国施工网www.sg8.cc、中国砂浆网www.mortar.cn、中国散装水泥网www.cbc.net.cn。
2、专业选票。由业内知名人士构成的评委会每人可投一票，累计所有评委的票数得出候选者的评委得分。累计发出不低于200份的专业选票。
3、名次统计。社会投票占总票数的30%比重，专业投票占总票数的70%比重，由此得出各项目各个候选的总名次，从低到高选出公示的获奖者。

4、获奖公示，接受举报和投诉。凡有举报和投诉的，组委会将予以查实。举报和投诉属实的，参照本方案的入选要求和相关规定处理。如被取消参评资格，由得票数排列其后的候选名单替换。
5、经公示审查后，得出最终评选结果。
六．评选费用

　  评选报名、入选、评比全程免费。

七．后期表彰及宣传

为扩大活动影响，充分实现“彰显榜样人物、推动技术创新、促进市场规范、弘扬行业精神”的活动目的，组委会将安排一系列后期表彰及宣传活动：颁奖晚宴、纪念邮册、第十九届建博会暨第八届中国国际砂浆展获奖展示、专业媒体和社会媒体的集中报道、专业媒体的年度宣传等等。

宣传仅针对风云人物、风云企业、十大经销商、十大技术依托单位的获选者，完全根据获选者自愿参与的原则。其方案如下：

(1) 参与的获选者入编中国邮政发行的《超越巅峰--2011年度中国砂浆行业纪念邮册》，并获赠1本。

(2) 参与的获选者获赠晚宴请柬2张。

(3) 参与的获奖人物颁发奖杯一座；参与的获奖单位颁发奖牌一个。

(4) 参与的获选人物在中国施工网、中国砂浆网专访报道。

(5) 参与的单位及获奖人物所在企业在2012年4月1日-12月31日获赠中国施工网或中国砂浆网链接广告（非首页）。

(6) 《中国砂浆》、《中国施工》杂志在2012年4月1日-12月31日期间的每期2P活动宣传彩页中刊登参与的获奖者单位logo及联系方式。

(7) 参与的获奖人物所在砂浆厂商、砂浆经销商、十大技术依托单位免中国施工网理事单位入网费1年，参与的获奖砂浆厂供应商、材料及设备经销商免中国砂浆网理事单位入网费1年，获得更多的宣传服务。

上述参与的费用为3000元。

八、附则

   1、获奖者在评选中和当选后一年中出现重大失误的，评委会一经查实，收回其获得的相关奖励证明，情节严重者将给予通报。

2、活动设监督电话：010-88751840。

3、本次活动由中国建筑业协会材料分会预拌砂浆推广委员会解释。

附件：2011中国砂浆行业年度评选活动申报表

中国建筑业协会材料分会预拌砂浆推广委员会
2011年11月1日

